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INDICADORES
DE CONSUMO

Consumo privado y publico
Recaudacion del IVA

Ventas minoristas

Ventas en supermercados

Ventas en shoppings
Patentamientos de autos
Consumo de combustibles
Consumo de energia

* Copia 2CONSUINO \deegas:a Claves+ICSA - Henry Lubel
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Indicadores de Consumo

GASTO DE CONSUMO PUBLICO Y PRIVADO
Crecimiento % anual
En el primer trimestre del 2018 el consumo privado aumenté un 4% vy el
publico cayd un 1% con respecto al | trimestre del 2017.
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Copia autorizada exclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lubel
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INDICADOR ADELANTADO DE CONSUMO
(recaudacion IVA impositivo ajustada por inflacidn)
Variaciones % interanuales
El IVA recaudado aumenté un 8% interanual en junio 2018
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Recaudacidn: IVA (variacidon % en ARS corrientes)
Coplaaﬁorlzac?a e&%ﬁus”&‘é%gnqgergrla(@r 'é‘stfféﬁxa'm nry Lubel
= = «Recaudacion IVA Ajustada por Inflacion (varlacwn internual %)
e==sRecaudacion IVA Ajustada por Inflacion Media Mdvil (variacion interanual %)
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VENTAS MINORISTAS PYMES
Variaciones % interanuales
Caida del -5,8% interanual en julio 2018. Las ventas minoristas se encuentran
en caida constante desde inicio de afio.
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|
VENTAS MINORISTAS PYMES POR RUBRO
Vaariaciones % interanuales de cantidades
Las peores caidas en las ventas de los negocios Pymes se encuentran en los ultimos meses,
donde ningun sector tuvo sus ventas reales superiores al 2017.

-
BRO ago ep 0 0 d ene-18 eb-18 ar-18 abr-18 : 3 3 $
Perfumeria 0,9% -1,8% 2,9% -3,7% 2,3% 1,3% 2,9% -0,2% -2,2% -1,0% -1,5% -2,1% -1,3% -2,5%
Alimentos y bebidas -0,3% 0,5% 0,7% -0,4% 2,9% -2,0% 2,3% -1,2% -1,0% 0,0% -2,0% -1,8% -1,1% -3,7%
Farmacia 0,9% -0,4% -0,6% 1,0% 3,6% -1,3% 2,5% 0,9% -2,0% -2,7% -2,5% -6,5% -4,7% -4,5%
Textil (indumentaria) -1,8% -2,5% -1,0% 0,0% 0,6% 3,3% 1,2% -1,5% -2,5% -2,8% -6,3% -6,5% -4,8% -4,8%
Materiales eléctricos -1,6% -0,7% -1,0% -3,5% 2,4% 2,2% 3,1% -2,0% -3,2% -0,7% -0,5% -5,7% -5,9% -4,9%
Bijouterie -2,5% -1,0% -1,4% -2,8% 0,6% -1,0% 3,8% -2,8% -2,1% -1,0% -5,7% -6,1% -4,7% -5,0%]|
Textil (blanco) -3,3% -0,8% -2,2% -1,0% 0,9% 0,0% -0,6%| -2,3% -3,4% -4,5% -6,5% -3,9% -5,5% -5,1%
Jugueterias y librerias -2,5% -3,9% 2,5% 1,2% 1,3% 1,7% 0,5% 1,7% -0,5% -2,7% 0,4% -4,4% -3,2% -5,2%
-1,4% -1,6% -0,3% -0,6% 1,6% 0,4% 1,1% -1,0% -1,5% -2,0% -3,0% -4,8% -4,2% -5,8%
Joyeria y Relojeria -1,1% -2,6% -2,5% -3,8% 1,1% -2,5% 0,0% -1,6% -2,0% -4,4% -4,4% -7,7% -3,9% -6,2%
Neumaticos -3,7% -1,1% -1,5% -1,9% 0,6% -2,9% -2,6% 1,5% -3,5% -2,0% 1,1% -5,8% -6,0% -6,2%
Golosinas -1,7% -1,3% 0,1% 0,6% 0,2% 1,5% 1,7% -1,7% -0,1% -2,8% -1,9% -8,5% -4,2% -6,5%
Calzados -3,0% -4,8% -2,8% -1,1% 1,1% 3,2% -3,3% -3,4% 0,3% -1,2% -3,5% -6,6% -5,8% -6,7%
Ferreteria -1,6% -0,7% -1,0% 1,0% 2,7% 2,6% 1,2% -0,9% -2,8% -0,9% -2,4% -4,0% -4,1% -6,7%
Bazar y Regalos -2,8% -0,5% -1,2% -2,4% 1,0% -2,5% 1,6% -1,6% -1,8% -2,1% -3,8% -6,6% -4,5% -6,8%
Materiales de construccién 0,5% 0,0% 2,5% 2,7% 4,2% 5,0% 4,1% 1,5% 0,0% -2,4% -0,9% -4,0% -5,7% -7,0%
Deportes 0,0% -2,2% 0,8% 1,9% 1,9% -0,5% -2,9% -2,3% -1,0% -0,8% -1,3% -4,9% -5,5% -7,8%
Electro -2,0% -3,0% -1,1% -1,1% 1,9% 2,6% 3,0% 0,0% 0,6% -3,0% -3,4% -3,2% -4,9% -8,1%
MueblesCopia autorizasta exolesivamente peaa Clavass+ICE586- Hera¥{ Lubete  -33%  -1,9%  -33% -48% -54%  -84%
Marroquineria -1,2% -3,3% -2,9% 0,5% 1,0% -2,3% -3,5% -2,2% -2,6% -3,8% -4,7% -6,4% -7,0% -8,6%
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VENTAS EN SUPERMERCADOS AJUSTADAS POR INFLACION

Variaciones % interanuales
Las ventas en valores reales aumentaron un 5% en junio, impulsadas por las ventas de
electronicos.
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i Ventas en Supermercados (variacion % interanual)
Copia autor|nflation|mplizita Supermercados- (%JA - Henry Lubel

amm\/entas en Supermercados Ajustadas por Inflacion (variacidon % interanual)
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Indicadores de Consumo

VENTAS EN SUPERMERCADOS POR CATEGORIA
Las ventas de electrdnica en supermercados siguen siendo las que lideran el
crecimiento, en junio aumentaron un 52% interanual, causando el aumento de las
ventas en supermercados totales de un 5%. Notar también la caida en las ventas
de alimentos preparados, ya que es de los rubros con mayor aumento de precio.

Ventas Junio Incremento Crecimiento
Categoria 2018 (millones  Anual Precios INCEERTE]

ARS) (%) Ajustado por
Electrénica y articulos para el hogar D 3.487.122 28% 51,7%
Indumentaria, calzado y textiles ||  1.409.346 _ |
Bebidas || 4.133.515 27%
Carnes || 3.516.369 24%
Almacén " 9.728.417 26%
Total . 36.491.509 25%
Panaderia ﬂ 1.287.307
Articulos de limpieza y perfumeria D 4.887.631 26%
Verduleria y fruteria H 1.106.977 29%
Copia autorizaGte9& lusivamente parlav%égﬁééxBHenry Lubel 22%
Otros | 2.695.688 26%
Alimentos preparados vy rotiseria | 376.103 | 28%
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Indicadores de Consumo

VENTAS EN SHOPPINGS AJUSTADAS POR INFLACION

Vaariaciones % interanuales
Las ventas en Shoppings estan positivas desde hace 7 meses. En junio crecieron un 7%
en valores reales.
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Ventas en Shoppings (variacion % interanual)
Copia autorizadaftacidrs implivita Shoppings{%)CSA - Henry Lubel

amm\/entas en Shoppings Ajustadas por Inflacion (variacion % interanual)
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Indicadores de Consumo

VENTAS EN SHOPPINGS POR CATEGORIA

En junio el sector con mayor crecimiento real fue el de “Diversidony
esparcimiento”, con un 27% interanual. Probablemente debido al “efecto invierno”

Crecimiento
Interanual Ajustado
por Inflacion (%

Diversidon y esparcimiento 314.382 24% 27% |
Ropa y accesorios deportivos 704.578 22%
Electrénicos y electrodomésticos 1.005.786 10%
Otros 461.448 27% 9%
Jugueteria 59.761 26% 8%
Total 6.886.382 22% 7%
Indumentaria, calzado y marroquinena 3.077.249 _5%
Perfumeria y farmacia 170.938 22% 2%
Patio de comidas, alimentos y kioscos 852.538 26% 0%
Amoblamientos y textiles para el hogar 174.429 26%
Cbibiresia oyrpapealextdusivamente gara Claes2il5A - Herry Lubel 27%

Ventas Junio 2018 Incremento Anual

Categoria (millones ARS) Precios (%)
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Drivers del Consumo

PATENTAMIENTO AUTOMOTORES

unidades
Tercer caida interanual de los patentamientos automotores. En agosto se
patentaron un 25% menos que en agosto 2017.
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VENTAS DE COMBUSTIBLES: Naftas y Gas oil & Diesel oil

en m3

En junio volvid a caer el consumo de gasoil (4%), mientras que el de nafta aumento
un 3%.
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CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
GWh
El consumo de energia eléctrica cayo un 1% interanual en mayo 2018.

Marzo 2015: récord A
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Copia autorizada exclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lubel
[ 1Energia eléctrica total pais en GWh e==var % i.a.
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Indicadores de Consumo

CONSUMO DE GAS NATURAL
MILES DE M3
El consumo de gas natural se redujo 1,7% en mayo 2018.
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Copla autor ada excluswamen para CIaves+ICS Henry Lubel

_1Gas natural en miles de m3 e=myar % i.a.
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INDICADORES
DE INVERSION

Gastos en inversion

Despachos de asfalto

Consumo interno de cemento Portland
Permisos de edificacion

Créditos hipotecarios

Créditos PRO.CRE.AR.

Inversion extranjera directa

Inversion extranjera de portafolio

* coRiesgopais {EMBI)ara Claves+CSA - Henry Lubel
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Indicadores de Inversion

GASTO DE INVERSION

Vaariacion % interanual
+18% en el 1 trimestre del 2018. Impulsado tanto por la compra de equipo de
produccion (+12%) como por la construccion (+23%).

11%12%11% —
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-10% -10%
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B Gasto de Inversion (crecimiento anual %)
B Construccion (crecimiento anual %)
Copia autorizad EpEgjuipe deprediaceidm{crecimiento anbal %)
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Indicadores de Inversion

DESPACHO DE ASFALTO VIAL
miles de toneladas
En junio se consumieron 48 mil toneladas de asfalto vial, un 5% menos que las
consumidas en junio 2017. A pesar de las ultimas dos caidas el consumo de asfalto
vial del Il Trim 2018 fue mayor que el del 1IT2017,
70
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Indicadores de Inversion

CONSUMO INTERNO DE CEMENTO PORTLAND
en toneladas
El consumo de cemento cae por tercer mes consecutivo, en julio 2018 se consumio
un 6,3% menos que en julio 2017.
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Indicadores de Inversion

PERMISOS EDIFICACION OBRA PRIVADA

m2
La cantidad de permisos de edificacion se vio reducida en abril y mayo, un 19% y un 23%
respectivamente.
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CREDITO HIPOTECARIO

millones de pesos corrientes
En junio se otorgaron 149 mil millones de pesos para créditos de vivienda, un 3% mas
que aquellos otorgados en mayo 2018. La variacién interanual a pesos corrientes paso
de 290% en mayo a 258% en junio.
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Indicadores de Inversion

CREDITOS PRO.CRE.AR.

En millones de pesos corrientes
Corresponde a las inversiones realizadas por el Fondo de Garantia de
Sustentabilidad. En el | trimestre del 2018 se invirtieron $46.712 millones de pesos
en créditos PRO.CRE.AR.

0

N> ab NGEN I\ TN N TN TN BN SN I R BN B RN
‘,zQ &\‘op@'éutg@adwclw gqénte\gﬁra@%vegﬁc%e& H@ ¥ §Y B9 ¥




€. CLAVES

Informacion Competitiva

Indicadores de Inversion

INVERSION EXTRANJERA DIRECTA (IED)

millones de ddlares
En julio entraron 238 millones de ddlares y salieron 6 millones de ddlares,
obteniendo como valor neto 153 millones de délares.

Cambio de
Gobierno
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Indicadores de Inversion

INVERSION DE PORTAFOLIO

millones de ddlares

En julio entraron 766 millones de ddlares en concepto de inversidon de portafolio y
egresaron 1.846 millones de ddlares, un saldo NEGATIVO de 1.064 millones de
ddlares. Es el cuarto mes que se fugan délares.
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Drivers del Consumo

EMBI (Emerging Markets Bonds Index)
Se volvio a hablar del riesgo pais, medida con una tendencia alcista desde
principio de afo. Tras la inestabilidad cambiaria, empeora la imagen externa
de Argentina.

Mayor valor del
periodo de
CAMBIEMOS: 77
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Drivers del Consumo

DRIVERS
DEL CRECIMIENTO

Producto bruto interno

Nivel de actividad

Empleo registrado

Salarios Reales

Energia consumida sector industrial

Stock real de crédito al consumo

Confianza del consumidor

Inflacidn

Politica monetaria

Costo argentino

Deuda publica

Tipo de cambio nominal y Reservas BCRA

Coplgg;!grlltz I%Igré?(glfjlgvamente para Claves+ICSA - Henry Lubel

n amiento

e Saldo comercial
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Drivers del Consumo

PRODUCTO BRUTO INTERNO

(variaciones % interanuales)
En el primer trimestre del 2018 la economia crecio un 3,6%. Sin embargo,
se espera gue el Il trimestre sea de menor crecimiento, o incluso caida.
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Drivers del Consumo

NIVEL DE ACTIVIDAD ECONOMICA

variaciones % interanuales
En Junio la serie original cayo un 7% y un 1,3% la serie desestacionalizada. El efecto
de la inestabilidad cambiaria y monetaria afecto el nivel de actividad, siendo negativo
en los ultimos 3 meses.

' 8,0%
Junio 2018
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Drivers del Consumo

NIVELES DE ACTIVIDAD SECTORIALES

variaciones % interanuales - junio 2018
-18% -13% -8% -3% 2%

C - Mineria e Hidrocarburos
J - Servicios Financieros

E - Electricidad, gas y agua
K - Servicios Profesionales
N - Salud

M - Eduacion

L - Sector Publico

F - Construccion

O - Resto

H - Hoteles y restaurantes

Impuestos netos de subsidios
| - Transporte y Comunic.
NIVEL GENERAL

D - Manufacturas

Copia autgri-zga%lrgfgﬁiav ente para Clavesl?(cg% -
B - Pesca16,0%
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Drivers del Consumo

EMPLEO REGISTRADO: TOTAL, PRIVADO Y PUBLICO

miles de trabajadores registrados
Junio 2018 vs Junio 2017, todas las modalidades de empleo aumentaron. Hay un 1%
mas de empleados registrados.
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PUESTOS DE TRABAJO REGISTRADOS - POR SECTORES

miles de trabajadores registrados, variaciones % interanuales, %
Desde enero 2016 a junio 2018 se incrementaron mas los puestos de empleo publicos que los privados.
Se incrementan los puestos de empleo en construccion, y se redujeron puestos de empleos en la
industria manufacturera.

CREACION EMPLEO CREACION EMPLEO APORTEA LA
DESDE ENERO 2016 (miles DESDE ENERO 2016 CREACION DE EMPLEO
de puestos) (var %) (%)

EMPLEO ENERO EMPLEO ENERO EMPLEO JUNIO

ECTOR ECONOMI
SECTOR ECONOMICO 2016 (miles) 2016 (%) 2018 (miles)

=
-

Asalariados Registrados: Totales 9.288,1 100% 9.413,6
Asalariados Publicos 3.079,5 33% 3.152,8
Asalariados Privados 6.208,6 67% 6.260,8
Privados: Agro 318,7 5% 317,2
Privados: Pesca 12,6 0% 12,8
Privados: Mineria e Hidrocarburos 85,2 1% 81,3
Privados: Industria Manufacturera 1.244,8 20% 1.167,9
Privados: Electricidad, Gas y Agua 70,4 1% 74,0
Privados: Construccion 413,6 7% 459,7
Privados: Comercio 1.164,6 19% 1.165,7
Privados: Hoteleria y Gastronomia 283,4 5% 263,0
Privados: Logistica y Telecomunicacio 563,2 9% 558,4
Privados: Servicios Financieros 163,0 3% 163,6
Privados: Servicios Profesionales 852,1 14% 834,1
Privados: Educacion 375,2 6% 415,5
Privados: Salud 307,3 5% 326,3

Privados: Servicios gogiplies qutorizada eX¥dsivamented¥ara Claves3¥&8A - Henry Lul¥dl
Privados: Sin especificar 0,8 0% 0,8 0,0

o
! 110
o

™
o

G
-

Y
L

B
-

—
o

o
10 1 !
S

-
1
-




€. CLAVES

Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

SALARIOS REALES REGISTRADOS
variaciones % interanuales
En los ultimos tres meses no hubieron variaciones de salarios reales
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

CONSUMO DE ENERGIA INDUSTRIAL

miles de MWh
Luego de un periodo de recuperacion de la industria, el consumo de energia de las industrias cayo
un 1% en julio.

Leve
recuperacion

Cambio de
Gobierno

B Industrial/Comercial Grande  —Var % interanual
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

STOCK REAL DE CREDITO AL CONSUMO
variacion % interanual
Los créditos al consumo en pesos comenzaron a desacelerarse. En julio
crecieron un 6% interanual, cuando venian manteniendo un 12%.

. 50% 50%

40% 40%
30% 30%

20% 20%

10% R \ 10%

I-
0% | | | | | | | 0%
-10% Eleccién Eleccion -10%

legislativa 2013 Eleccion 2015 legislativa 2017 B
-20% -20%
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1 Al AD
s \¢\‘ “a ‘r A \¢ Q’ (a 2 Q' (& h 2
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Créditos al Consumo de Entidades Financieras (var. nominal %)
Copia autorizada exclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lubel
Inflacion anual (%)

emm(Créditos al Consumo de Entidades Financieras (var. real %)



Drivers del Consumo
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CLAVES

Informacion Competitiva

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR UTDT (0 A 100)
indice entre el Oy el 100, donde 100 representa mayor confianza

La confianza continnda en caida constante, muy lejos de los valores previas las

elecciones.

Eleccion 2011

Eleccion
legislativa 2013

Maxima
confianza que
no se vuelve a
recuperar

Eleccion 2015

Eleccion
Legislativa 2017
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR: NIVEL POR SUBINDICES

indice entre el Oy el 100, donde 100 representa mayor confianza
La confianza referida a la situacién macro se incremento un 0,7%, mientras que la
referida a bienes durables se redujeron.

A"/
N
AL \,‘/”\\ / N\A Bajo la confianza,

debido a la
inestabilidad cambianNg

" Devaluacion de
enero 2014

Eleccion Eleccion
Elecciéon 2011 legislativa 2013 Elecciéon 2015 Legislativa 2017
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

INFLACION ANUAL - IPC San Luis(%)
variacion % interanual
Los efectos de la devaluacion ya se ven en la inflacion. Julio 2018, 32,9%. El
acumulado de los primeros 7 meses es 21%.
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

PRECIO DE LOS COMBUSTIBLES

en pesos argentinos
Desde Cambiemos los precios de la nafta super aumento 113% y el gas oil 105%. El
acumulado del afio 2018 supera ampliamente la inflacién. Ubicandose en promedio
en agosto $29,37 la nafta super y $25,71 el gas oi
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

POLITICA MONETARIA (CANTIDAD DE DINERO AJUSTADA POR

INFLACION)

variacion % interanual
Con Caputo comenzo la politica monetaria contractiva, disminuyendo la circulacidn
monetaria real.

JPPTI T T TP, T | T |

Marcé Del Pont ' Fabrega Vanoli ' Sturzenegger ‘
Caputo

«J NV AN A AN
N7 X7 g R\ R\ R\ R\'g N
Y O @ \‘) O ° o (s o (s o s o (0"’ »
Circulacion Monetaria (var. nominal % I IPC San Luis (%)
Copia autorizada exclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lubel

e=Circulacion Monetaria Real (var. real %)
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

COSTO ARGENTINO (INDICE DE TIPO DE CAMBIO REAL)

Indice con base 17-12-15=100

Este grafico muestra la evolucion -durante los ultimos 20 afios- del precio de los bienes
y servicios argentinos con respecto al precio de los bienes y servicios de nuestros

SOcCios.
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

EVOLUCION DEL TIPO DE CAMBIO NOMINAL Y LAS RESERVAS DEL BCRA

ElI TCN en pesos y las Reservas en millones de USD
Se fugo la mitad del primer préstamos del FMI de 15 mil millones de USD.
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Drivers del Consumo

ENDEUDAMIENTO EN MONEDA LOCALY EN MONEDA

EXTRANIJERA

millones de pesos
En julio el Estado se endeudo en por 66 mil millones de pesos en moneda local, y

74 mil millones de pesos en moenda extranjera.
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Informacion Competitiva

Drivers del Consumo

SALDO COMERCIAL: DEFICIT

En millones de ddlares
Un afo y medio consecutivos de déficit externo comercial, acumulado del afio 2018:
5.867 millones de délares

Desde enero 2017, un
déficit de 14 mil millones
de délares (Comparativa: el
FMI adelanto 15 mil

millones de ddlares del
IIII 0 préstamo en junio)

Cambio de
Gobierno




Informacion Competitiva

€. CLAVES

Drivers del Consumo

RESULTADO FISCAL PRIMARIO + INTERESES

millones de pesos corrientes
El déficit primario de julio fue de -14.279 millones de pesos, mientras que al sumar
los intereses el déficit asencio a -62.379 millones de pesos.
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Informacion Competitiva

Se_gmentador de empresas

MONITOR SECTORIAL
CLAVES

Segmentador de empresas

Es una herramienta que permite conocer la cantidad de empresas
inscriptas en cada actividad de la clasificacion CLAE F-883. Ademas,
se puede filtrar por zona geografica (con alcance hasta el codigo
postal!), tipo de persona (juridica o fisica), rango de empleo, y la
disponibilidad de teléfono o no.

Esta informaciodn surge a través de cruce de datos de ANSES y AFIP
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Informacion Competitiva

Segmentador de empresas

SEGMENTADOR DE EMPRESAS

Ejemplo de segmentacion: Empresas dedicadas a la actividad “141 - Confeccion de
prendas de vestir, excepto prendas de piel”

Segmentador de empresas

Abarca todas las personas fisicas con al menos un empleado y todas |las personas juridicas.

Seleccione los filtros en el panel de Ia izquierda

(cotaraxca | e

4.199 empresas con el
filtro actual Rango de empleo Empresas

. 1A5 1997.0 Hay 4.199 empresas
Un filtro 6 A 20 936,0 inscriptas activas en
hecho | 21440 2420 argentina bajo la

A 41469 >0 actividad principal
56 A 90 39,0 .« 7

Aactividad econémica @) ' ”141 - ConfeCC|On de
91 A 200 450

A Rango de empleo prendaS de Vest|r,

201 A 1000 250

areronzzoCopia gdtorizadaexclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lyhel excepto prendas de
iRo de persona pIE|"
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Informacion Competitiva

Segmentador de empresas

SEGMENTADOR DE EMPRESAS

Ejemplo de segmentacion: Ahora queremos conocer cuantas de esas 4.199 empresas
cuya actividad principal se refiere a la Confeccidon de prendas de vestir son empresas
juridicas:

Segmentador de empresas . .
Abarcgodas las personas fisicas con al meln:n)Js un empleado y todas las personas juridicas. EI 60% SO n e m p resa S J U rl d |Ca S

Seleccione los filtros en el panel de Ia izquierda

2.525 empresas co

filtro actual Rango de empleo Empresas
1A5 634,0
2 filtros o i
plicados
) 21 A40 2200
h eC h OS wer filtro actual
- 41465 56,0
WU granca
66 A 90 38,0
ctividad economica @)
1A 200 440
A Rango de empleo
201 A 1000 250
&ETelefonizado
N EMPLEQ 856,0

*Tipo de persona @)

opia autorizada exclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lubel
Tipo riable

® Empresas

Empleados

Masa salarial
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Informacion Competitiva

Segmentador de empresas

SEGMENTADOR DE EMPRESAS

Ejemplo de segmentacion: Y ademas, podemos saber donde se ubican las empresas

mas grandes, a través de una tabla de doble entrada
Segmentador de empresas

Abarca todas las persenas fisicas con al menos un empleado y todas las persenas juridicas.

ACTuSizs00 3 Junio o 2017, Los datos 52 SciuSlzan ung vez por 50

Seleccione los filiros en el panel de la izquierda

2.525 empresas con el
filtro actual

Exporr o | i
145 201 A 1000 2H4a40 41485 EADD EE A S0 514200 31N EMPLED _
&6, &0, 8.0 5.0

a 28,0 o a a2
; a o 20 230
jLas quiero
B 480
Filtroz aplicados 2 3 o 20 24,0
Remover fittro actu
HRemaver it sctusl 4 T - 180 7 a
@Zona geografica 2 o o
3, a

Apctividad econdmica )

2 Rango de emplec

ETelefonizado Regiones
*Tipo de persona ()

Rangos de empleo

Tipo de variable

& Emprezas
Empleados
Masa salarial

Salario medio

Empleados por empresa

e COPIE aTor‘Z@&ﬁfﬁ%ﬂV&@iﬂﬁBW%’Sbﬁ%‘ Herlry Lubel

(o doble entrada (cruce de variables)

bla de doble entrad
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Segmentador de empresas Informacién Competitiva

SEGMENTADOR DE EMPRESAS

Ejemplo de segmentacion: ahora solicitamos quellas empresas en la region del NOA.
Ultimo paso: “LAS QUIERO”

Segmentador de empresas

Abarca todas las personas fisicas con al menos un empleado v todas Ias personas juridicas.

Seleccione los filtros en el panel de Ia izquierda

45 empresas con el fiNo
actual Rango de empleo Empresas

jLas quiero! TAS 6.0

6A20 3.0
Filtros aplicados
) 20
XRemover filiro actual

. 1,0
@Zona geografica @)

2.0
RAactividad economica @)
5.0

2 Rango de empleo

& Telefonizado
SIN EMPLEQ

% Tipo de persona )

Una vez hecha la segmentacién de las empresas de interés, es posible

e se vaBapIa autofizada SY Ry AAIES 4G BHEY BHSt4'8YM 'hi%hdar la solicitud a CLAVES, a

" eroreanes través del botdn “LAS QUIERO”

lMasa salarial
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Segmentador de empresas

SEGMENTADOR DE EMPRESAS

Ejemplo de segmentacion

La informacion que se puede obtener de cada empresa es la siguiente:
Denominacion/Apellido y Nombre

CUIT

Cliu

Provincia

Localidad

Domicilio

Cddigo postal

Teléfonos (Sujeto a disponibilidad del dato)
Cantidad de empleados

Masa salarial

Nombre del contacto

>
>
>
>
>
>
>
>
>
>
>

Copia autorizada exclusivamente para Claves+ICSA - Henry Lubel




Mas informacion en
Monitor Sectorial Claves
www.claves.com.ar

Data Center +6000 variables macro y microecondmicas. Todo el
comercio exterior. 60 sectores econdmicos, +120 informes de
mercado al ailo. Segmentador de Empresas y datos de contacto de

todas las firmas de Argentina (+560.000).

CLAVE S

Informacion Competitiva

Comuniquese con Helena Arancio
CLAVES Informacion Competitiva S.A.
Copia autorizada exclusivamentelparafileie @€lavesscom Lae!



http://www.claves.com.ar/

